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Les recruteurs dans les affaires traditionnelles sont appelés des « chasseurs de têtes ». Nous avons cependant bien rapidement compris que les réseauteurs doivent être des « chasseurs de cœur ». Notre philosophie a toujours été de trouver une bonne compagnie et d’y rester fidèle, afin de faire de cette industrie une progression plutôt qu’un travail. Le marketing de réseau est ici pour rester. Nous prévoyons que durant la prochaine décennie, et pendant une bonne partie du siècle notre industrie sera reconnue pour deux choses : 1) ses stratégies de marketing sérieuses et 2) la sensibilité et l’intégrité dont font preuve entre eux les gens de ce milieu. 

Dee Hock fondateur de Visa eut une vision qui le mena au succès dans l’industrie milliardaire des cartes de crédit. De la même façon le marketing de réseau connaîtra très bientôt une croissance explosive. Comme le dit Dee Hock, que nous admirons beaucoup : «  nous nous trouvons à un moment de l’Histoire où une époque vieille de 400 ans se meurt et où une autre lutte pour naître. Nous assisterons au bouleversement culturel, scientifique, social et institutionnel le plus grand de toute l’histoire. Devant nous se profile la possibilité jamais vue d’une régénération de l’individualité, de la liberté, de la communauté et de l’éthique. Nous aurons l’occasion de vivre en harmonie avec la nature, les autres et l’intelligence divine comme le monde n’a jamais rêvé ». Nous croyons que le marketing de réseau contribuera à concrétiser ce rêve. Nous considérons que ce livre ne constitue que la première étape dans cette direction. 

Nous nous trouvons tous à l’aube d’un nouveau millénaire et nous sommes les gardiens d’une profession audacieuse, nouvelle et sans limites, qui peut propager l’indépendance économique partout dans le monde et créer un avenir agréable et de qualité pour nos petits enfants. Le sort de l’Humain a trop longtemps été la médiocrité. Nous croyons cependant que l’absence de limites et de restrictions du marketing de réseau rend possible pour chacun de nous un avenir exaltant rempli d’occasions sans précédent. 
================================================
Le marketing de réseau consiste à commander des produits et des services qui sont distribués directement du producteur au consommateur. Les réseauteurs qui ont généré ces commandes sont ensuite rémunérés en fonction du volume de produits et de services ainsi vendus grâce à eux. Telle est la définition du marketing de réseau

Le principe du MMN est l’achat en petite quantité de produits par un grand nombre de gens pour leur usage personnel. Pour que le système fonctionne, chacun doit faire sa part. Nous devrions donc tous utiliser autant de nos produits que possible. La devise que nous enseignons aux nouveaux est « commencez par dix ! ». Nous insistons pour que nos associés, après avoir eux-mêmes utilisés les produits ou les services, trouvent 10 clients au détail parmi les membres de leur famille et leurs amis proches. Seulement 10 ! Tous devraient commencer à bâtir leur organisation en trouvant d’abord ces dix clients. Cette tâche n’exige pas des mois et devrait être expédiée en quelques jours.
Voici ce que nous conseillons à ceux qui ne peuvent tout simplement pas s’imaginer organiser une rencontre et faire la démonstration de produits. Certaines personnes à qui vous proposerez votre occasion d’affaires ne seront pas intéressées à devenir distributeurs et à bâtir une organisation. Cependant, elles pourraient être attirées par les produits et les services que votre compagnie offre. Vous n’avez plus qu’à les inscrire comme clients sans avoir fait le moindre effort supplémentaire. Beaucoup se joindront et deviendront distributeurs dans le seul but de se procurer les produits au prix du gros. 

Il faut cependant passer par cette étape avant de se lancer dans la partie la plus importante et la plus lucrative de cette industrie : recruter des gens qui seront capables de vous imiter et de bâtir eux mêmes une organisation. Après avoir vous-même utilisé les produits ou les services et avoir trouvé 10 clients qui font de même, concentrez toute votre énergie à trouver des gens capables de bâtir eux-mêmes une organisation.

Un calcul rapide permet de comprendre pourquoi il est si important que chaque personne participe à la vente des produits. Si vous joignez mais ne commandez aucun produit, votre volume de ventes demeurera à zéro. Parrainez 100 personnes qui à leur tour en recrutent 100, et vous pourrez vous vanter d’être à la tête d’une organisation comptant 10,000 membres. Cependant, s’ils vous ont imité, leur volume de ventes à eux aussi sera resté à zéro. 1000 fois zéro égale zéro ! 
Les dirigeants des compagnies réseautrices préfèrent récompenser le bouche à oreille plutôt qu’aménager des magasins dispendieux et avoir recours aux services d’agences publicitaires. Plus de gens nous recrutons et formons, plus importante sera notre organisation et, par conséquent, nos revenus s’accroîtront. Le marketing de réseau a toujours bien fonctionné avec des contacts personnels. Mary Kay avait rendu plus de femmes millionnaires que toute autre compagnie bien avant l’arrivée des télécopieurs et des ordinateurs. Amway a bâti un empire milliardaire financièrement en préconisant les rencontres privées à domicile 

Le marketing de réseau est le seul domaine, la seule industrie qui soit accessible à tous, qui permet à des gens ordinaires de gagner des millions avec un minuscule investissement et sans débourser de frais généraux, tout en offrant autant d’avantages. Démarrer n’exige qu’une mise de fonds minimale. Nous ne pouvons pas tous être des athlètes ou des acteurs. Nous ne possédons pas tous les fonds nécessaires pour acheter notre propre franchise. Cependant, nous pouvons tous faire du réseautage. Et une fois qu’on y a pris goût, il devient presque impossible de faire quoi que ce soit d’autre. Les revenus potentiels sont importants et résiduels, de surcroît le succès permet de décider soi-même de son emploi du temps. Tous peuvent y acquérir une complète liberté de temps et faire l’expérience des joies de voyager. Elle me permet de poursuivre mon développement personnel, d’avoir la liberté de mener ma vie comme je l’entends, d’être chaque jour heureux de faire ce que je fais, d’aider les autres à se créer la vie de leur rêve. 
Cette industrie est la façon de l’avenir pour faire des affaires.
Deux résultats peuvent se produire lorsqu’une personne intelligente est initiée au marketing de réseau par un leader compétent et honnête qui lui expose les faits : ou bien elle n’en croit pas un mot, ou bien elle en perd le sommeil durant toute une semaine, enthousiasmée par les revenus potentiels et la perspective d’une nouvelle vie. Notre industrie nous permet de ne jamais mentir ou exagérer. Les faits parlent d’eux-mêmes ! 

Tous trouvent leur place dans notre industrie, mais chacun connaît le succès en son temps, et à sa propre façon. Le définition du succès peut varier immensément d’une personne à l’autre : il ne peut pas être calculé en dollars seulement. Certains noueront des amitiés solides qui dureront toute leur vie, ce qui déjà justifie amplement l’aventure. Certains introvertis sortiront de leur coquille. D’autres se créeront un salaire mensuel de quelques centaines de dollars et seront satisfaits d’être occupés. Certains gagneront 15,000 $ dès leur 4e mois. Cette industrie permet à presque tous de croître sur le plan personnel, ce qui selon nous est inestimable. Comment pourrait-on parvenir autrement à de tels résultats, à un prix si bas, sans sortir de chez soi ! 

Cette industrie est tout simplement trop amusante ! En deux occasions nous avons décidé de prendre notre retraite pour finalement nous rendre compte qu’il n’existait aucune activité aussi plaisante. Selon l’imminent psychiatre William Glasser, nous avons deux besoins fondamentaux : celui de donner et de recevoir de l’amour et celui de se sentir utile à soi-même et aux autres. Chaque fois que nous avons ralenti, le contact de nos amis et de nos collègues nous a manqué. Nous en avons conclu que recruter des prospects et les former nous plaisaient, nous stimulaient et nous satisfaisaient plus que n’importe quelle autre activité. Nous sommes finalement toujours restés fidèles au marketing de réseau. 

Les nombreuses nouvelles expériences qu’elle nous permet de faire rendent peut être cette industrie si attrayante. Lorsque nous écrivons, donnons des conférences ou encourageons par téléphone, nous sommes en contact direct avec des gens. Les buts et les rêves de chacun revêtent pour nous une grande importance. Même si nous avons tous deux étudié en théologie, il nous est apparu impossible de trouver une autre profession où l’on peut exercer une telle influence sur les gens.
Ne considérez pas le marketing de réseau comme une carrière, mais plutôt comme un moyen de travailler tout en accomplissant les choses qui vous importent le plus. Il demeure essentiel de connaître exactement sa destination, avant même d’entreprendre le voyage. Atteindre vos buts est un processus qui consiste à vous habituer à une réalité nouvelle et meilleure. Concentrez-vous sur les résultats 1) en gardant la foi, 2) en résistant à TOUTE INFLUENCE NÉGATIVE, 3) en ne vous inquiétant pas comment les choses vont se dérouler.
Chaque personne en mesure de surmonter les obstacles qu’elle rencontre peut réussir dans notre industrie. Le résultat le plus important du Marketing de réseau ne correspond pas à l’indépendance financière et à la liberté de temps, mais plutôt au développement personnel. Nous avons été témoins de la transformation de plusieurs de nos recrues en leaders uniquement grâce à leur détermination.
« … je suivis leurs recommandations et commençai à examiner mes valeurs fondamentales. Je découvris ainsi ce à quoi j’accordais réellement de l’importance : mes relations avec les gens, le plaisir, la spontanéité et la paix intérieure qui résultent de l’indépendance financière. Une fois cette démarche terminée, je m’appliquai à intégrer ces valeurs à ma vie et à mon entreprise. Et si je pouvais faire connaître aux gens mon entreprise durant le cours de ma vie de tous les jours, sans adopter une autre personnalité ? Et si tout cela devenait spontané et même plaisant ? Je suis beaucoup plus énergique depuis que j’ai incorporé ces découvertes à mon entreprise, car je ne perds plus de temps à me demander quoi dire, ce que j’aurai l’air ou quelle sera la réaction des gens. Moi qui croyais que l’énergie dépendait du sommeil et de l’alimentation. Je sais maintenant que je peux aller puiser toute l’énergie dont j’ai besoin en agissant d’une façon où j’emploie efficacement mon temps. L’action engendre l’énergie ».

La structure de notre industrie nous oblige à devenir des coéquipiers. Nous faisons tous partie de la même équipe, parfois comme entraîneur, parfois comme joueur. Nous travaillons dans le but de réaliser nos objectifs. Le succès dans notre industrie est proportionnel à notre enthousiasme lequel dépend directement de ce qui se produit dans notre vie personnelle. 

L’avenir de chacun reste à définir. Pourquoi ne pas planifier une croissance continue, plutôt que la stagnation et la confusion de toujours devoir se ressaisir ? Le défi est de comprendre que notre travail ne consiste pas à trouver des gens et à les transformer. Il s’agit plutôt de découvrir ceux qui sont déjà arrivés à la conclusion qu’ils doivent changer quelque chose, puis leur fournir l’information requise pour satisfaire cette recherche. Ceux qui adoptent une perspective positive et mettent en œuvre nos concepts de façon constante et responsable parviennent à bâtir des entreprises prospères et dynamiques. Il s’agit là d’une des occasions les plus gratifiantes disponibles aujourd’hui. D’ici quelques années, le marketing de réseau aura dynamiquement transformé pour le mieux des milliers de vies. 

Les circonstances jouent un grand rôle dans cette industrie. Il faut mettre la main sur les gens alors que le moment leur semble propice et qu’ils s’ouvrent à de nouvelles possibilités. Si vous parvenez à fournir à des gestionnaires d’entreprise des informations qui répondent à leurs préoccupations, ils désireront alors probablement en savoir davantage. Après avoir essayé les produits, envisagé l’énorme potentiel de croissance et étudié le plan de rémunération, ils seront prêts à suivre une formation et à se lancer dans la mise sur pied de leur entreprise.

«… nous arrivâmes donc à la conclusion que personne ne fait rien lui-même dans cette industrie. Il s’agit plutôt d’une chose que l’on donne aux autres ! Une fois rentrés à la maison, nous tentâmes de trouver des gens à qui nous pouvions « donner » cette occasion. Cela fonctionna. La loi des grands nombres sauvera ceux qui tiennent bon. Persévérer assez longtemps nous permit de finalement trouver des gens à qui nous avons pu « donner » cette occasion, des gens qui savaient ce qu’ils faisaient. Ceux-ci parvenaient effectivement à faire croître leur organisation. Cette attitude nous aide à rester concentrés sur ce qui fait réellement fonctionner cette industrie. Nos expériences nous ont appris que l’échec ne peut vaincre la persévérance » 

Une occasion d’affaires avec un potentiel international.

Nous ne pouvons savoir QUAND nous recruterons nos prochains leaders.

Je sais qu’avec la volonté de faire le nécessaire, nous pouvons tous réussir. Il ne s’agit ni de chance ni de magie, mais de ce qui se trouve en nous.
« Ce que nous avons fait pour nous-mêmes meurt avec nous. Ce que nous avons fait pour les autres reste et est immortel »
Le nombre de nos chutes n’a aucune importance. L’important est le nombre de fois que nous nous relevons pour retourner au combat !

Parmi les gens qui restent fidèles à cette industrie pendant au moins 10 ans, plus de 95% atteignent le niveau le plus élevé de rémunération de leur compagnie. Donc, quoi que vous fassiez, n’abandonnez pas ! Ceux d’entre nous qui sommes en affaires depuis plusieurs années mettons en pratique un principe essentiel au succès : LA PERSÉVÉRANCE. Les réseauteurs qui sont restés fidèles à une même compagnie pendant plusieurs années et ont régulièrement ajouté de nouveaux prospects/ distributeurs à leur organisation sont tous devenus riches.
La persévérance triomphe toujours de l’échec et amène toujours la victoire.
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